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01. INTRODUCCION:
EMPRESAS SOLIDARIAS Y TERCER SECTOR

LA REGENERACION JUSTA
RETO COMPARTIDO
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Aungue los retos medioambientales acaparen hoy el foco mediatico y guien las
decisiones de inversion, el contexto geopolitico de multiples crisis en el que
nos encontramos plantea un nuevo escenario de incertidumbre, también,
social.

Si queremos regenerar nuestro bienestar como sociedad, necesitamos
trabajar con una mirada en la que la salud, los derechos y la calidad de vida de
las personas y la salud de la naturaleza se entiendan como parte de un mismo
sistema interdependiente. Porque, al finy al cabo, las crisis que vivimos -y que
viviremos- siempre tienen que ver con la fragilidad humana que habita un
planeta herido.

Para que este cambio sistémico sea una realidad desde el Tercer Sector
apostamos, mas que nunca, por estrechar nuestra relacion con las empresas
y tejer un espacio comun en el que tener impacto significa ir mas alla del
compromiso y acometer los desafios de la Agenda 2030 con una perspectiva
global.

LA REGENERACION JUSTA,
RETO COMPARTIDO

Para lograr dichos objetivos marcados por la Organizacion de Naciones Unidas
(ONU) en esta década, se estima que falta una financiacion de entre 2 y 4
billones de ddlares al afio (lo que representa mas de un 40 % de las necesidades
totales). Queda mucho por hacer, pero estaremos mas cerca junto a
organizaciones que se esfuerzan por generar un triple impacto positivo
(economico, social y ambiental) y que cubren las expectativas de mas
transparencia en su cadena de valor.

La Casilla Empresa Solidaria nace en 2018 como una solucidn eficazy
eficiente ante este proposito colaborativo y pretende suponer una inyeccion de
fondos para atender a los acuciantes desafios socioeconomicos de nuestro pais.
A lo largo de esta investigacion, desde la Plataforma del Tercer Sector - con la
colaboracién de la consultora de empresas CE Consulting y la consultora
especializada en sostenibilidad 21gramos-, pretendemos entender la relacion
de las empresas con el impacto social y visibilizar el poder transformador
de esta Casilla presente en el Impuesto de Sociedades.
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La Casilla Empresa Solidaria es la oportunidad, con coste cero, que tienen
todas las empresas que pagan el Impuesto de Sociedades de destinar el 0,7 %
de su tributacion a financiar proyectos sociales dirigidos a garantizar los
derechos de la ciudadania, a luchar contra la pobreza, la exclusion social y
la desigualdad y que tienen por objetivo avanzar hacia una sociedad mas
justa, igualitaria e inclusiva.

Esta opcion se crea en la Ley de Presupuestos Generales del Estado de 2018
y esta impulsada por la Plataforma del Tercer Sector, una entidad sin animo
de lucro, formada por las nueve organizaciones mas representativas del
ambito de lo social: la Plataforma del Voluntariado de Espafia (PVE), la Red
Europea de Lucha contra la Pobrezay la Exclusidn social en el Estado Espaniol
(EAPN-ES), la Plataforma de ONG de Accion Social (POAS), el Comité Espanol
de Representantes de Personas con Discapacidad (CERMI), Cruz Roja Espanola,
Caritasy la Organizacion Nacional de Ciegos de Espaina (ONCE), la
Coordinadora de ONGD de Espaiia y la Plataforma de Infancia. Ademas,
forman parte de ella once mesasy plataformas autondmicas. Actualmente,
representa a cerca de 28.000 entidades del ambito social

CONTEXTOY

DATOS DE RECAUDACION

225 millones de euros disponibles si todas
las empresas marcaran la Casilla Empresa
Solidaria en el Impuesto de Sociedades

*Dato 2023 (ejercicio 2022), basado en la aplicacion del 0,7 % a la prevision del
Ministerio de Hacienda y Funcion Publica

Tras el COVID, en 2022 se recupera la
recaudacion, alcanzando una cifra récord
de 43 millones de euros

En la primera campana en la que la medida estaba disponible, en
2019, la recaudacion obtenida a través de la Casilla Empresa
Solidaria supero los 33 millones de euros. En 2020, aumento hasta
mas de 36y en 2021, debido al efecto de la crisis provocada por la
COVID, bajé a 31. En 2022, volvio a aumentar superando los 43
millones de euros.
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CONTEXTOY
DATOS DE RECAUDACION

Los siguientes datos hacen referencia al 77,7 % de la

recaudacion del Impuesto de Sociedades que se destina a
accion social. (El resto se destina a proyectos de Cooperacion Plan Nacional sobre el SIDA
al Desarrollo y proyectos medioambientales).

Diversidad sexual y derechos LGTBI

Pueblo gitano

Igualdad de trato

262 entidades

887 proyectos

Diversidad familiar

financiados a nivel estatal del Tercer Sector beneficiadas

Personas migrantes

*Estatal 2022 (Datos extraidos del informe ‘Principales conclusiones
de la resolucion de la convocatoria de Subvenciones 0,7 2022, Servicios Sociales
elaborado por la Plataforma del Tercer Sector)

Juventud

Derechos de la infancia y adolescencia

6.566 proyectos 2.148 entidades

Lucha contra la violencia de género

financiados a nivel autondmico del Tercer Sector beneficiadas

Derechos de las personas con discapacidad

*Autonomico 2021 (Datos extraidos del informe ‘Principales
conclusiones de las resoluciones autonomicas con cargo al 0,7 %
del IRPF e Impuesto de Sociedades’, elaborado por la Plataforma Inclusién social
del Tercer Sector)

Proyectos en instituciones penitenciarias

Fortalecimiento del Tercer Sector y del voluntariado

o
X

2% 4%
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02. RELACION DE LAS EMPRESAS CON EL IMPACTO
Y LOS RETOS SOGIALES

ACCION SOCIAL

CON UN PROPOSITO
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Solo 3 de cada 10 empresas son “Best In Class” en accion
social

Como punto de partida de la investigacion hemos querido ahondar en el grado
de sensibilidad e implicacion que tienen las empresas respecto a lo social. Los
resultados nos dicen que solo 3 de cada 10 empresas encuestadas son “Best
In Class” en cuanto a su involucracion en la accion social, declarando que se
suman a varias causasy generar impacto positivo forma parte de su estrategia
de negocio y medicidn.

Salud y educacion, proyectos sociales prioritarios

Entre los proyectos sociales financiados por la Casilla Empresa Solidaria, las
empresas encuestadas priorizan tres: la atencion sociosanitaria, la promocion
de la salud y vida independiente y la cobertura de las necesidades
educativas.

Comprometidas con los proyectos sociales mas cercanos
a su proposito y valores

Las empresas que desconocen los proyectos sociales que apoya la Casilla
Empresa Solidaria declaran que les gustaria que estos retos estuvieran mas
relacionados con su propasito. Por su lado, las empresas conocedorasy
embajadoras coinciden en que, en definitiva, “las empresas se posicionan
segun los proyectos sociales que mas se alineen con sus valores”.

ACCION SOCIAL
CON UN PROPOSITO

Atencidn sociosanitaria

Cobertura de necesaidades educativas

Lucha contra la discriminacion

Formacion y fomento de la insercién laboral

Promocién de la salud y la vida independiente

Fomento de la seguridad ciudadana y prevencidn de la delincuencia

Promocidn de la igualdad de trato

Prevencion y lucha contra la violencia sobre las mujeres

Promocidn de la autonomiay la sostenibilidad de entidades del Tercer
Sector

Promocidn y defensa de derechos

Prevencién de la violencia y proteccién de victimas
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03. LA CASILLA EMPRESA SOLIDARIA,
HERRAMIENTA DE GOMPROMIS0 EMPRESARIAL

LA REPUTACION COMO FACTOR
CLAVE (PERO NO EL UNICO




LA REPUTACION COMO FACTOR
CLAVE (PERO NO EL UNICO)

Mas de un 75 % de las empresas que todavia no marcan gaf.idun.m % detlads enjpresassncudest.acclj.zs que conoclen la C.ajilla lEmpresa
. . . olidaria, pero todavia no se han decidido a marcarla, considera la
la Casi “a'Empresa SO“C!a”a reconoce que hacerlo obtencion de este Sello como una mejora para su posicionamiento social y su
mejoraria su reputacion social corporativa reputacion.
La mayoria de las empresas que todavia no marcan la Casilla Empresa Un gesto que inspira a las PYMES

Solidaria declara que son conscientes del valor reputacional que conlleva,
considerando, ademas, que hacerlo influiria positivamente en su labor

. Ademas del Sello Empresa Solidaria -que es valorado como una mejora para su
comercial.

empresa por un 63 %- entre las empresas desconocedoras, aquellas de menor
tamafio considera que la involucracion de las grandes compaiiias es clave
como ejemplo a seguir, tanto por el hecho de marcarla como en la difusion de
esta posibilidad a través de sus canales. Conscientes de su rol inspirador las
embajadoras insisten en que hay que invitar a que mas se sumen y anaden que
es algo que esta “al alcance de grandes y pequenas empresas, da igual el
tamano”.

Entre las grandes empresas, tampoco hay duda, marcar la Casilla Empresa
Solidaria permite poner en valor sus esfuerzos por construir un mundo mejor
que el actual. Sin embargo, aunque saben que esta opcion no es solo una
cuestion de recaudacion sino también de posicionamiento, un 60 % no
considera esta la razon principal que les motiva hacerlo: “el factor
emocional es clave, existe esa sensacion de estar donde tenemos que estar
como empresas”.

El Sello Empresa Solidaria, factor de peso para la
mayoria de las indecisas

Tras marcar la Casilla, las empresas pueden solicitar el Sello Empresa
Solidaria, una certificacion de la Plataforma del Tercer Sector que, sin
ningun coste, reconoce a las compafiias que buscan generar un impacto

pOSitiVO en la SOCiedad. ESTUDIO CASILLA EMPRESA SOLIDARIA 2023 10
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04. MOTIVOS PARA FORMAR
PARTE DEL CAMBIO

SI SE CONOCE,

SE MARCA
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Solo 4 de cada 10 empresas saben como generar
impacto positivo al pagar su Impuesto de
Sociedades

Esta investigacidén confirma nuestra premisa del gran desconocimiento
acerca de la Casilla Empresa Solidaria que existe en el sector empresarial
en Espana.

Tan solo un 14 % de las empresas consultadas ya apoya esta iniciativa
en el Impuesto de Sociedades, un 26 % la conoce, pero todavia no la
marca y la mayoria -un 60 %- de las empresas participantes en la
investigacion desconocia la Casilla Empresa Solidaria.

Para estas ultimas, las gestorias y asesorias fiscales son
indispensables para visibilizar la Casilla, ya que muchas pequenasy
medianas empresas externalizan la gestion de sus impuestos. Segln los
datos, mas de la mitad de las asesorias son conscientes de su
importante rol en el cambio social informando a las empresas de
esta opcion.

Ademas, se constata una norma: a mayor tiempo conociendo la Casilla
Empresa Solidaria, mayor porcentaje de acogida por parte de las
empresas. El 70 % de las que la marcan hoy en dia, la conoce desde su
puesta en vigor en 2018.

S| SE CONOCE,
SE MARCA

Si, sabiamos que es una
opcion, pero nunca la
hemos marcado o no sé
si se ha marcado
26 %

Si, sabiamos que es
unaopcionylahemos -
marcado en mi
empresa
14 %

La desconocemos
60 %
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S| SE CONOCE,
SE MARCA

Si, ya habia
En cuanto a asesorias, el grado de conocimiento es mayor (un 67 % la conoce); ll:narcadlo a mllsl
sin embargo, resalta el dato de aquellas que si conocen esta opcion, pero no la clientes la Casilla
- ' - Empresa Solidaria La desconozco
marcan con sus clientes (4 de cada 10) en su mayoria por temas relacionados ) P 33 %
con proceso y automatizacion de la presentacion de Impuesto de impulsada por la
Sociedades. Plataforma del
= Tercer Sector
= . , 29 %
[— Un 98 % de las empresas recomienda marcar la Casilla
= . .
S Empresa Solidaria
o
: Se aprecia consenso general en que, para las empresas, seria un error no apoyar
IE esta opcién porque en términos economicos no supone coste afiadido y en
= términos sociales seria un coste inasumible.
E Una vez que se conoce esta opcion, los datos no dejan lugar a dudas: el 100 % Si, sabia que es una
E de las empresas que la desconocian y también todas aquellas que ya la opcion, pero nunca la he
S marcan invitaria a sumarse a otras empresas, asi como el 92 % de las marcadoconmis
— indecisas. clientes
E 38%
m L4
& Mas del 70 % de las empresas afirma que su
— o o ’ . . .
= contribucion a través de la Casilla Empresa Solidaria es
[ — . .
= clave para el cambio social
H‘ ESTUDIO CASILLA EMPRESA SOLIDARIA 2023 13
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S| SE CONOCE,
SE MARCA

;Por qué marcan las empresas la Casilla Empresa
Solidaria?

v" Sencillez y el coste cero de la Casilla que no supone “ni un céntimo
mas”.

v" Via mas efectiva para que las empresas apoyen al Tercer Sector (para o
mas de un 70 % de las empresas que ya la marcan)

v' Capacidad de decision y de dirigir los impuestos. Un 80 % de las
empresas desconocedoras afirma que marcarian la Casilla por esta razon.

v Mayor trazabilidad del destino de los fondos recaudados y su impacto
real en proyectos concretos.

v Impulso corporativo. Un 71,5 % de las empresas que la marcan, lo hace
porque forma parte de las directrices de la organizacion. En la que
apuntan, ademas, que el rol del director financiero es clave a la hora de
tomar decisiones sobre la Casilla Empresa Solidaria.

v" Para las mas comprometidas, es un acto de coherencia y orgullo “ala

hora de marcar la Casilla Empresa Solidaria, el compromiso va antes
que el impacto”.
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AGRADEGIMIENTOS

o Gullon

o llunion (Grupo Social ONCE)

o Reale Seguros

o Carrefour Espaiia y Fundacion Solidaridad Carrefour
o Vilsa

o ExeraEnergia

o Addalia
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C ILUNION JSEGUROS P S Carrefour (B VIIM)

Carrefour



https://www.casillaempresasolidaria.es/wp-content/uploads/2023/06/Ficha_Tecnica_Estudio_Casilla_Empresa_Solidaria_2023.pdf



